З В І Т 
про базове відстеження результативності проекту рішення виконкому Сєвєродонецької міської ради «Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Сєвєродонецьку в новій редакції» 
1. Вид та назва регуляторного акта:
Проект рішення виконкому Сєвєродонецької міської ради «Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Сєвєродонецьку в новій редакції».
2. Назва виконавця заходів з відстеження:  відділ земельних відносин та архітектури Сєвєродонецької міської ради
3. Цілі прийняття акта: 


Проект Порядку розроблено з метою практичної реалізації статті 16 Закону України «Про рекламу» та з метою регулювання діяльності у сфері розміщення зовнішньої реклами у місті Сєвєродонецьку, а також: 

· визначення механізму надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами;

· забезпечення прозорості та відкритості процедури надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами;

· скорочення строку отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами;

· створення єдиної цілісної впорядкованої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами у місті Сєвєродонецьку;

· створення сучасного простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу і сприяти розвитку цього сектору у місті Сєвєродонецьку;

· врегулюванню питань пов'язаних з організацією взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами та виконавчими органами міської ради; встановлення порядку та умов надання, внесення змін, погодження, анулювання  та продовження дозволів на розміщення зовнішньої реклами.

4. Строк виконання заходів з відстеження:

Відповідно до Методики відстеження результативності регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308, базове відстеження здійснюється до набрання чинності регуляторним актом, таким чином відстежити показники можливо тільки після прийняття регуляторного акту.  

5. Тип відстеження:  базове
6. Методи одержання результатів відстеження:

Для здійснення відстеження результативності регуляторного акта  використаний статистичний метод одержання результатів  відстеження. 
7. Дані та припущення, на основі яких відстежувалась результативність, а також засоби одержання даних:

    Аналіз результативності дії зазначеного проекту рішення ради здійснюється за кількісними та якісними значеннями показників результативності акта, основними серед яких є:

· кількість поданих заяв на розміщення зовнішньої реклами;

· кількість наданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

· кількість дозволів на розміщення зовнішньої реклами, яким продовжений строк дії;

· кількість укладених договорів між суб'єктами господарювання та органами місцевого самоврядування на тимчасове користування місцями розміщення спеціальних конструкцій, які перебувають у комунальній власності територіальної громади м. Сєвєродонецька;
· загальна сума надходжень до бюджету міста за тимчасове користування місцями розміщення спеціальних конструкцій.

     Відстеження результативності здійснюватиметься за даними отриманими від сектору розміщення зовнішньої реклами відділу земельних відносин та архітектури, а також фінансового управління міської ради.

8. Кількісні та якісні значення показників результативності акта:


До прийняття цього регуляторного акту, на підставі попереднього Порядку розміщення зовнішньої реклами у м.Сєвєродонецьку, який був скасований, у зв'язку з невідповідністю його діючому законодавству, станом на 01 серпня 2016 року у місті Сєвєродонецьку розміщено – 775 об'єктів зовнішньої реклами, відділом земельних відносин та архітектури укладено 471 договір на тимчасове користування місцем для розміщення зовнішньої реклами, з яких на сьогодні діє 57, сума надходжень до місцевого бюджету по договорам становить близько 12 тис.грн. щомісячно.

Прийняття цього регуляторного акта суттєво спростить процедуру отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами, надасть можливість збільшити  кількість об'єктів зовнішньої реклами у місті, а отже значно збільшити надходження додаткових коштів до міського бюджету, що надасть можливість збільшити видатки на утримання інфраструктури міста, покращити рівень утримання закладів освіти, охорони здоров'я, культури та інше. 
 9. Оцінка результатів реалізації регуляторного акту та ступені досягнення визначених цілей:
 
Передбачається високий рівень виконання вимог регуляторного акта як з боку органів місцевого самоврядування, так і з боку суб’єктів господарювання.

Прийняття рішення виконкому Сєвєродонецької міської ради «Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Сєвєродонецьку в новій редакції» сприятиме реалізації вимог чинного законодавства.

На підставі отриманих значень показників результативності реалізації регуляторного акту та ступенів досягнення визначених цілей, при проведенні повторного відстеження через рік можна буде зробити висновок стосовно ефективності регулювання у сфері розміщення зовнішньої реклами відповідно до затвердженого Порядку розміщення зовнішньої реклами у місті Сєвєродонецьку в новій редакції.
    З метою обговорення, отримання пропозицій та зауважень проект цього рішення разом з аналізом регуляторного впливу був оприлюднений у мережі Інтернет на офіційному сайті Сєвєродонецької міської ради за адресою:  http://sed-rada.gov.ua/ , в розділі: Регуляторна політика – Оприлюднення проектів регуляторних актів  та в газеті «Сєвєродонецькі вісті»
.

    У термін, передбачений для обговорення проекту рішення, до розробника проекту надійшла лише одна пропозиція, яка була врахована у проекті, зауваження до проекту регуляторного акту не надходили. 
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